H#SZCZEPIMYSIE

Zalacznik nr 1
do Zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Nazwa zaméwienia: Przygotowanie konceptu kreatywnego i przeprowadzenie kampanii
informacyjnej w mediach spotecznosciowych dotyczacej akcji #SZCZEPIMYSIE konkursu
Wojewody Swictokrzyskiego — spot/materiat filmowy zachecajacy do szczepienia i informujacy
0 korzysciach szczepien przeciw COVID-19.

Przedmiot zamowienia: przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie konceptu kreatywnego
I przeprowadzenie kampanii informacyjnej w mediach spoteczno$ciowych dotyczacej akcji
#SZCZEPIMYSIE konkursu Wojewody Swictokrzyskiego — spot/materiat filmowy zachecajacy
do szczepienia i informujacy o korzysciach szczepien przeciw COVID-19.

Termin realizacji zamowienia

Wykonawca jest zobowigzany wykona¢ zamowienie od dnia zawarcia umowy do 10.12.2021 r.
— tacznie z ww. terminem — z tym, Ze rozpoczecie kampanii odbedzie si¢ nie pozniej niz 2 dni
robocze od dnia zaakceptowania konceptu kreatywnego kampanii informacyjnej przez
Zamawiajacego. Projekt konceptu kreatywnego Wykonawca musi przedstawi¢ Zamawiajagcemu
nie po6zniej niz 3 dni robocze od dnia zawarcia umowy.

Cel kampanii:

—  Glownym celem kampanii jest informacja w mediach spolecznosciowych dotyczaca akcji
#SZCZEPIMYSIE konkursu Wojewody Swietokrzyskiego na spot/material filmowy
zachecajacy do szczepienia i informujacy o korzys$ciach szczepien przeciw COVID-19.
Mierzalnym celem kampanii jest:

— aktywizacja grupy docelowej w celu zwigkszenia liczby ztoZzonych wnioskéw konkursowych
na spot/material filmowy zachgcajacy do szczepienia i informujacy o korzysciach szczepien
przeciw COVID-19;

—  pozyskanie nowych uczestnikow do udzialu w akcji #SZCZEPIMY SIE;

— zachgcenie do szczepien przeciwko COVID -19, poprzez wykonanie prac majgcych na celu
kreowanie w powszechnej §wiadomosci pozytywnego odbioru akcji;

— upowszechnianie obiektywnych informacji o szczepieniach wynikajacych z badan
medycznych oraz wskazanie korzysci ptynacych ze szczepien;

— rozwijanie postawy odpowiedzialnosci za zycie i zdrowie wiasne i1 innych poprzez
uswiadomienie, ze szczepienia sg procedurg bezpieczna;



wzmocnienie  ogo6lnopolskiej  kampanii  #SZCZEPIMYSIE, poprzez informacj¢
0 szczepieniach w wojewodztwie $wietokrzyskim.

Grupa docelowa:

Kampania jest skierowana do mieszkancéw wojewédztwa swietokrzyskiego oraz organizacji
pozarzadowych z terenu wojewddztwa swietokrzyskiego, o ktorych mowa w art. 3 ust. 2
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnoSci pozytku publicznego i o wolontariacie oraz
podmiotéw wymienionych w art. 3 ust. 3 tej ustawy. Grupa docelowa zgodna z 4 kategoriami
konkursu, tj.:

| kategoria — dzieci i mtodziez w wieku od 12-15 lat - za zgodg opiekuna prawnego/rodzica;
Il kategoria — mtodziez w wieku od 16-18 lat - za zgoda opiekuna prawnego/rodzica;

I1l kategoria — osoby doroste;

IV kategoria — organizacje pozarzadowe, o ktorych mowa w art. 3 ust. 2 ustawy z dnia
24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie oraz podmioty
wymienione w art. 3 ust. 3 tej ustawy.

Zalozenia kreacyjne:

1.

Przygotowanie i wdrozenie konceptu kreatywnego kampanii w mediach spotecznosciowych
(np. Facebook, Instagram, Twitter), majacego na celu zwigkszenie liczby zgloszen
do konkursu Wojewody Swietokrzyskiego na spot/materiatl filmowy zachecajacy
do szczepienia i informujacy o korzysciach szczepien przeciw COVID-19.
Koncept kreatywny powinien zawiera¢ wskazanie korzysci oraz szczegétowe okreslenie tonu
przekazu i dopasowanie go do specyfiki grupy docelowej pod katem zrozumienia jej potrzeb,
oczekiwan, motywacji oraz korzysci, ktore sa uznawane przez nig za atrakcyjne.
W szczego6lnosci ww. koncept powinien zawiera¢ informacje o planowane;j liczbie wyswietlen,
kliknig¢, obejrze¢, sposobie targetowania do grupy docelowej w podziale na poszczegdlne
media. W toku kampanii konspekt kreatywny moze by¢ optymalizowany, w szczegdlno$ci
jezeli bedzie to wynikato z rekomendacji Zamawiajacego.
Wykonawca powinien wykorzysta¢ mozliwosci targetowania umozliwiajace jak najbardziej
precyzyjne i spersonalizowane dotarcie do grup docelowych.
Konspekt powinien by¢ dostosowany do specyfiki mediéw, w ktorych bedzie udostepniany.
Koncept musi by¢ wspolny dla wskazanych grup docelowych, tzn. zawiera¢ spdjne elementy
(np. hasto, charakterystyczne elementy wizualne lub inne), natomiast poszczegolne dziatania
powinny by¢ dostosowane do grupy docelowej, medium i1 kampanii ktorej dotycza.
Wykonawca bgdzie prowadzit kampani¢ informacyjna na portalach spotecznosciowych przez
7 dni w tygodniu, generujac aktywno$¢ minimum 20 000 kliknigc¢.
Pozyskiwanie uczestnikow konkursu, interakcje z uzytkownikami, w celu wzbudzenia
zainteresowania kampanig w mediach spotecznosciowych. Przekaz powinien by¢:

— prezentujacy tematyke i cele kampanii,

— autentyczny i wiarygodny (przedstawia¢ zagadnienia zgodnie z prawdg),

— emocjonalny,

— nienadmiernie dydaktyczny,

— dostosowany do grupy docelowych,

— oparty przede wszystkim na zdjeciach i materiatach video,

— tworzony w sposob atrakcyjny, wywotlujacy pozytywne reakcje.



10.

11.

Mozliwa wspotpraca z influencerami, blogerami, ambasadorami regionu $wigtokrzyskiego
W celu aktywnosci w ramach grup tematycznych w serwisach spotecznosciowych — informacje
i komunikaty, publikowane go$cinnie na zewngtrznych profilach, tworzenie nowych grup
i wydarzen sktaniajagcych do zadeklarowania uczestnictwa i dodatkowo angazujgcych
uzytkownikow.

Kampania ma by¢ zarazem kampanig edukacyjng i informacyjng. Ma wigc taczy¢ element
zdobywania wiedzy z elementem zachg¢cania do zmiany postaw zwigzanych z akcja
#SZCZEPIMYSIE.

Wypowiedz uzytkownika powinna zosta¢ skomentowana przez Moderatora — Wykonawcg.
Kazdy komentarz musi by¢ merytoryczny i spojny ze stylem komunikacji na fanpage’u.
Wykonawca nie moze kupowac, pozyskiwa¢ fanoéw w sposéb nielegalny.

Wykonawca jest obowigzany powstrzymaé¢ si¢ od publikowania, zamieszczania czy
przesytania jakichkolwiek tre§ci, ktére naruszaja dobre obyczaje, obowigzujace prawo,
W szczegdlnosei tresci wulgarnych, bezsprzecznie nieprawdziwych, propagujacych przemoc
lub dyskryminujgcych lub naruszajg jakiekolwiek prawa osob trzecich.

Materialy wykorzystane w ramach kampanii musza spelnia¢ wymogi mediow
spoteczno$ciowych z nalezytym zachowaniem wysokiej jako$ci dzwigku i obrazu
(dostosowanej do medidw spotecznosciowych).

Przed zaakceptowaniem konceptu kreatywnego kampanii informacyjnej Zamawiajacy moze
wnies¢ do ww. konceptu uwagi, poprawki 1 modyfikacje. Zamawiajacy zaklada, ze w trakcie
trwania kampanii mozliwe beda pewne zmiany poszczegélnych dziatan, ale w zakresie nie
Zmieniajacym zasadniczo konceptu kreatywnego. Zamawiajacy naniesie uwagi lub
zaakceptuje material w ciggu 2 dni roboczych od przekazania materiatu przez Wykonawcg.

Sprawozdanie z realizacji kampanii i monitorowanie efektow:

1.

Na zadanie Zamawiajacego Wykonawca przedstawi czastkowe raporty z kazdego etapu
kampanii.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajacemu caloSciowego
sprawozdania zawierajacego wykaz wszystkich dziatan, z formatami, datami i miejscami
emisji, faktycznie  osiggnigtymi  parametrami  mediowymi oraz  materiatami
dowodowymi, swiadczagcymi o prawidlowej realizacji wszelkich dziatan w mediach
spoteczno$ciowych do dnia 13.12.2021 r.

Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania, zaproponowania i wdrozenia (po akceptacji
Zamawiajacego) rozwigzan dla pojawiajacych si¢ niewygodnych komentarzy, problemow itp.

Informacje dodatkowe:

Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby co najmniej jeden z elementéw kazdego z dziatan
informacyjnych zawierat logo akcji #SZCZEPIMYSIE.

Wykonawca ma obowigzek optacenia w ramach wynagrodzenia tantiemow, licencji ZAIKS
I innych wymaganych prawem wynagrodzen autorskich oraz ponosi catkowity koszt

przygotowania i wdrozenia technicznego i merytorycznego kampanii.



